Ein nachhaltiger

Modestandort fiir Berlin

Im Gegensatz zu Pans, Amsterdam oder New York gibt es in Berlin auch nach 13 Jahren Fashion Week
kein Modehaus, das junge Designerinnen und Designer sowie Modeschaftende in ihrer kreativen

Arbeit unterstutzt. Doch das wird sich jetzt andern.

Wir sprachen mit Stephan von Dassel, Borgermeister des Bezirks Mitte, und Rona Tietje, Wirtschatts-
stadtratin von Pankow, Ober ihr Engagement fur emnen Modestandort in Berlin.

Mecin/4: Warum engagicren Sic sich fir cin
Modchaus?

Stephan won Dassel: Dic Bezirke verzcichnen cinen
Riickpang bew. Stillstand bei den Ansicdlungen noucr
Modeuntemehmen. Steipende Micten, mangelnde Stand-
ort-Eahmenbedingungen und fehlende Branchenver-
netrung fihren dar, dass Kreativpotenzial und hand-
werkliches Know-how abwandern. Hineu kommt: Mode
ist cin hartes Ceschaft. Crerade Unternchmen, die ver-
antwortungshewusst und ressourcenschonend arbeiten
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mbchten, erhalten kaum Unterstitrung, Dem méchten
wir entgegenwirken.

Rona Tictje: [Das Beritksamt Pankow und das Bezitks-
amt Mitte startcten in Kooperation mit dem Modenctr-
work NEMOMNA im Juli 2019 das Projekt Bedarfsanalyse
der Modewirtschaft. Es dicnt der Entwicklung cincs Mode-

hauscs filr Desipnerinnen und Designer, Modeproduzen-
tem, Licforanten oder anch Salesagenturen und angren-

render Cowerke. Das mittelfristige Xicl war von Anfang
an der Aufbau cines kooperativen Textilstandortes

Rona Tietje und Stephan von Dassel im neven Modestandort am Alexanderplatz.

Meindd: Was bedewict cin Modchaus fiir dic
Region? Wie kann sich solch cin Ort behaopten,
wenn doch die Innenstidte cher verdden?

Stephan von Dassel: Wir schen cine grofic Chance fir
michr Hegionalitat, weil wir uns das Modchaus als kolla-
borativen und offenen Ot vorstellen. Xom cinen laden
wir dic Modeschaffenden cin, an verschicdenen Projekten
i arbeiten oder den Makerspace und das Fotostudio fike
dic Produktion wu nutzen. Zum anderen sollen anch dic
Nachharschaft, Service und Edebnisse im Vorderprund
stehen, Wir zeipen Ausstellungen, Showrooms und lo-
kale Sortimente jenscits des Mainstreams und werden
auch Formate rum Mitmachen anbicten, wic 7. B. mum
Thema Upcycling oder Reparaturen. [n jodem Fall wind
das Modchans Berlin pur scin — man kann cine gute Zcit
hahen, arbeiten, shoppen, cssen und Inspiration finden.

Mein/4: Warum soll gerade dic Modchranche
unterstiitzt werden?

Rona Tietje: Bediner Mode ist kreativ, individucll, ex-
khesiv und von hoher Chualitat inn Desipn. Dicse Mode ist
cin Kulturgut. Im Ciepensatz dazu ist hededmmliche Be-
klcidung cin Cebranchsgut, aber Mode ist Lifestyle, mit
dem wir unsere Lebenserfahrnpen, unseren asthetischen
Lebensstil und dic cipene [dentitit ausdricken konnen.
Leider schen noch 71 wenig Menschen in Deutschland,
dass auch in der Mode kultureller Wert Bestand hat und
bewahrt werden sollic. In Frankreich beispiclweise werden
Labelks, dic nationales Handwerk besonders put fortfihren
und damit dic Kuoliur des Landes prigen, mit dem Sicpel
Entreprise du Parrimotne Vivand auspercichnet. Dicse Er-
haltung der Exrellens, des lebenden Kulturerbes, kennen
wir in Deutschland noch nicht. Anch das wollen wir mit
dem Modeort hefénderm.

Stephan von Dassel: Man darf auch nicht verpessen,

dass dic Mode cin kaum wahrpenommener Wirtschafts-
faktor ist. Das Fashion Council Cermany hat o Janue-

ar cinc Studic verdffentlicht, ans der hervorpeht, dass
Deutschland sweitgrdfiter Bekleidungsproduzent in der
EU ist und dritterdBter Textibexportour weltweit. [ic

Modchranche trug mit 27 Milliarden Eoro in 20019 or-

hehlich zum BIP bei und hat cinen groffen Effckt auf
den Arbeitsmarkt
Was cs nun brancht, ist, den nachhaltigen Wandel in

der pesamten Branche zu beschleunigen. Dic unahb-

hingigen Bediner Modcelabels sind sehr kreativ und
arbeiten bereits vielfach nach nachhaltigen Prinzipicn.
Wir schen den Modestandort daher als Plattform fiic
die weitere Entwicklung der Modeschaffenden und als
Bricke zu ciner sich neu ausrichtenden Modebranche
insgeamt.

Mein/4: Wic werden Sic das Modchaus
finanzicren?

Stephan von Dassel: Xunichst werden wir Mittel
nutzen, dic den Bezirken zur Verflipung stehen. Wi
hoffen nattdich, dass sich auch der Scnat oder private
Untermchmen an dem Projekt beteiligen. Wir werden
weitere Finanzicrungsmdglichkeiten ausloten, damit
wir grundlepende Angehote mbglichst kostengiinstip
anbicten kinnen. Wichtig ist uns aber jeweils, dass wir

unabhingipg von wirtschaftlichen oder sonstipen Inter-

casen dic ldee cines kollaborativen Ausammenarbeitens,
das in die Fokunft wirkt, verwirklichen bfnnen. Wir
wollen mit dem Modchaus cinen wichtigen Beitrag zur
Entwicklung der krcativen [dentitit in Bedin lciston.

Mein/d: Ich danke Thnen fiir das Gesprach.

meing 4

im Bexirk Mitte oder Pankow, der cine bezirksiiber-
preifende Anlaufstelle fiir Modeschaffende bildet und
nachhaltipes [Desipn sowic faire Produbtionshedingungen
vorantreibt, Wir michten cincrscits junge Unternchmen
dabci unterstitzen, ihre Marke und ibr Business nach-
haltig 7u entwickeln, andererseits bestehenden Unter-
nehmen, dic wachsen michion, mit der Plattform sur
Scite stehen.

Meinfd: Wo stchit das Modechaus?

Stephan von Dassel: In der MemhardistralBe am Ale-
xanderplatz. Dort schen wir den Modestandort als Ein-
fallstor zum Scheunenviertel, wo sich cine bunte und
- o - |- || i -
viclfaltipe Modclandschaft entwickelt hat. Wir beginnen
wundchst mit rund 600 m? und haben dic Option, in gt
cincm Jahr ctwas mehr als 900 m® damrumicten.

Mein/4: Was fiir Angebote wird es in dicsem
Haus geben?

Rona Tietje: Uhcer dic Bedarfsanalyse konnten wir schr
penan heraushiltern, welche Angehote dic Modeschaf-
fenden in Berlin bendtipen, um ihr Unternchmen zu
festigen und sich weitermuentwickeln, Der prifie Bedarf
hetrifft dic Sichthadkeit der junpen und vnabhingizen
Designerinnen und Designer sowic den Verkauf. Daher
werden wir dic Vernetzung weiter fortfithren, und es
wird schon bald cinen Showroom und Verkaufsaktivi-
titen peben. Auch junpgen Talenten von den Bediner
Hochschuolen und den Modeschulen machten wir cine
Plattform pehen.

Ein weitcrer Schwerpunkt licgt im Bereich der Produk-
tion. Wir werden cinen Makerspace mit den wichtipsten
professioncllen Maschinen bereitstellen und cin Foto-
studio integricren. Computerarbeitsplitze mit bran-
chensperifischer Software werden folgen. Zusitelich
werden Workshops 7o nachhaktigen Themen und Kreis-
lanfwirtschaft, Digitalisicrung der Branche, Marketing
und Betrichsfithrung anpeboten. Ab 20022 #ibt cs dann
dic Maglichkeit, Atclicrs oder temporine Arbeitsplitze
angamicten.

Mrinfd: Wic wichtig sind dic Themen
Machhaltighkeit und Digitalisicrung?

Stephan von Dasscl: Dic Modeindustrie gilt als
cincr der proften Umweltverschmuikzer. Meben der Res-
sourcenverschwendung zihlen dic C0),-Emissioncn m

den gridfton Problemen der Fast Fashion. Hinzu kom-

men Wasserverschrmutzung durch Chemikalicn, Pestizide
und Diinpemitiel oder die Belastung unserer Urvanch

durch Mikroplastik. Schr wichtip ist uns dahcer, dic Ent-
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wicklung won Forschungsfragen rund um das Thema
Machhaltigheit und Zirkularitit voranzutreiben und dic
Entwicklung besonders innovativer Unternchmen zu
unterstiitzen. In der Bediner Modewirtschaft finden
sich bercits schr pute konreptionelle Ansitze, dic wii-
ter ausgebaut werden sollten. Beispiclweise bictet dic

Kunsthochschule Weiffensce mit dem Tecile Prototyping
Lab das crste offene Labor fivr High-lech-Textilien in
[Deutschland. Hier streben wir cine enpge Zusammen-
arheit an. Xudem arbeiten vicle der nnabhingipen Desi-
enerinnen und Designer bereits heute mit nachhaltigen
Standards oder mochten dies tun. [icse Bestrebungen
werden wir intensiv unterstiitzen.

Rona Tietje: Wir wollen Perspektiven schaffen und
durch modeme, digitale Produbtionsweisen und neuwe
Creschdftsmodelle den Wandel beschleunipen. 16es muss
entlang des pesamiten Wertschdpfungskreislanfs gedacht
werden. Allein durch dic Optimicrung des Diesipns mit
digitalen Hilfsmitteln kdnnen cnomme Bessourcen cin-
gespart werden., Sisitzlich werden wir das Modchans
auch als digitale Plattform anbicten und Ranm fiir Aus-
tausch und zur Vernctrung herstellen. Eine entschlosse-
ncre Digitalisicrung soll auch den Handel stabilisicren.
[Das heilft, wir werden auch Onlineshopping dber dic
Wehseite anbicten

Iinfa

Machiel ihr mlormiert bleben dber die Entwicklung
des Modestandores in der Membardisirale? Hies
erhaliet ihr alle Informationen:

weww pankovw-wirtschalil de/handlung=felder/
kreatived rischalts

Wer mubwirken miachie, den Modestandon in

der Mermbardisiralie oo wersletigen und Berlins
Bedewlung als Modehospaol cu starken, schieibal
wine kuroe E-Mail an:

nadine. thomas@ba-pankow.de

Bill Gates schickt uns im Schilaf
Werbung flir rosa Pullover

Emne Kolomne von Wladimir Kaminer

Inzwischen weiff jedes Kind: Unsere Telefone hiren uns ab. Anch wenn

Wir schauten neulich einen alten Film, ich sagte laut @iber An-
niichsten Tage belam ich laufend anf meinem Smartphone Wer-

meinem garsen Leben nicht

Meine Tochter hatte bereits

trafen wir uns wisder. Und ich muss sagen, die gibt es invwischen
mit. Pedilcine-Set wnd Wellness-Sprodelbad, darfiber wollte ich aber

gar nicht schreiben.

Je dichter der Wald, umso dicker die Partisanen. Mama erzihlte,
ihr Laptop wiirde ibr seit ciner Woche Werbung von den Dingen
London machen, so wic sie es frither gerne tat: Ein Tag London, zwei
Tage im Bus, sic safi am Fenster in cinem rosa Pollover mit schwarsen

ni¢ ginen rosa Pollover tragen.

sie sah, war cin grofier Werbchanner mit dem Pullover ans ihrom Tranm:
Sie hatte vor einer Woche ihre erste Impfung belommen, anf dem Messe-
Eﬂr&,&kll,ﬂhmf&twm-mﬂmmah

Die Quendenker haben uns gewarnt, dicses ganze Corona und die cilige Impi-
stoffvergabe wiirden von Bill Gates organisiert, damit er in flfissiger Form in
Werbung fiir rosa Pullover schicken kann. Nun ist ¢s passiert, es fithrt lozin
Wog murfick. Wir sind gespannt auf weitere Trinme. |




